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INTERVENCIÓN DE LA ALCALDESA DE MADRID,  ANA BOTELLA, EN LA VISITA AL MERCADO DE IBIZA

13 de julio de 2012

El Ayuntamiento de Madrid desarrolla, desde hace ya varios años, una intensa actividad de apoyo a todo el comercio de la ciudad, que tiene el objetivo prioritario de hacerlo cada día más activo y más atractivo, promoviendo, al mismo tiempo, la recuperación del centro urbano y de la vida en nuestros barrios.
Dentro de esa estrategia, hemos puesto un empeño especial en dar un impulso al comercio más cercano. Y lo hemos hecho con un objetivo económico, porque el comercio, que es la actividad a la que se dedican más del 24% de las pequeñas y medianas empresas españolas es uno de nuestros grandes motores económicos y de generación de empleo;Y también con un objetivo social, porque sabemos que el comercio de proximidad es un punto de encuentro para todos los vecinos.
Por eso desde el Ayuntamiento realizamos un esfuerzo sin precedentes en la dinamización y reactivación del comercio madrileño. Queremos convertirlo en uno de los grandes escaparates de nuestra ciudad.
Este esfuerzo se ha materializado en distintos proyectos para remodelar, renovar e impulsar los dos escenarios clave del espacio público para el desarrollo de la actividad comercial: los ejes comerciales de la ciudad, y los mercados municipales.

Los mercados municipales son parte esencial de la vida de Madrid desde hace dos siglos, y se han convertido en uno de los elementos más representativos y emblemáticos del comercio de proximidad.

Protagonistas del abastecimiento de Madrid durante décadas, los mercados municipales han tenido que hacer frente a una competencia cada día más dura por parte de otros formatos comerciales, que pusieron en tela de juicio su competitividad, y su propia supervivencia.
Por esa razón, y para que no quedaran obsoletos ni perdieran atractivo para los clientes, en los últimos años hemos trabajado sin descanso para actualizar sus instalaciones y su oferta. 
Era el momento de replantearse su porvenir más inmediato; era la oportunidad para transformar los mercados municipales en formas comerciales originales. Y todo ello debíamos hacerlo conservando su esencia, los rasgos que hacen de ellos unos elementos comerciales únicos en cada ciudad: su cercanía y familiaridad. 
Había que rentabilizar la buena imagen tradicional de los mercados, y poner en valor las ventajas de este comercio de proximidad:
· El producto fresco,

· Su ubicación, en localizaciones preferentes de la ciudad, y como ejes del comercio de su entorno;

· La fidelidad de sus clientes,

· Y, por último, la percepción que tenemos de los mercados como espacios tradicionales –algo que, hoy en día, es muy positivo–. 
Así nació el “Plan de lnnovación y Transformación de los Mercados Municipales”, cuyo objetivo es impulsar la revitalización de los mercados de Madrid y potenciar sus valores de calidad, confianza y proximidad.

Un Plan que supone uno de los esfuerzos inversores más importantes del Área de Economía y Empleo del Ayuntamiento de Madrid. 

La colaboración entre la Comunidad y el Ayuntamiento en la ejecución del Plan ha resultado un acicate para la inversión privada y hemos conseguido materializar la que debe ser la razón de cualquier subvención:

· Apoyar la inversión privada,

· Mantener la competitividad de las empresas

· Y fomentar la creación de empleo. 

Desde el año 2004, el Ayuntamiento de Madrid ha destinado más de 48 millones de euros a este Plan que han generado una inversión privada de cerca de 139 millones de euros. 
Y éste es uno de los principales aspectos que quiero destacar hoy: la colaboración público-privada, que ha resultado imprescindible para poder llevar a cabo la transformación de los mercados de Madrid.
Se han llevado a cabo modificaciones en 39 mercados de los 46 que conforman la red municipal. Unas mejoras con las que hemos canalizado la inversión privada hacia la recuperación y la consolidación de este modelo comercial consustancial a nuestra cultura. 
Gracias al esfuerzo realizado podemos afirmar que Madrid cuenta hoy con la red de mercados tradicionales más modernos, competitivos y atractivos de Europa. Tenemos los ejemplos del mercado de San Antón, La Paz, Chamartín, Argüelles, Santa María de la Cabeza, Puente de Vallecas, San Enrique, Alto de Extremadura, Puerta Bonita, Villa de Vallecas, y el de Ibiza, en el que hoy nos encontramos.
Estamos ante otro magnífico ejemplo de renovación y de colaboración público-privada que va a contribuir a la dinamización de la actividad comercial de este barrio.
Y como decía, su desarrollo ha sido posible gracias a una estrategia de colaboración público-privada, que en este caso comenzó con la adjudicación de la concesión del mercado a la Asociación de Comerciantes en el año 2007, para posteriormente apoyar jurídica y económicamente su proyecto de futuro, contando además con la colaboración de la Comunidad de Madrid, la Cámara de Comercio, y Ahorramás, sin cuyo decidido apoyo el proyecto no podría haberse llevado a buen puerto.

A todos ellos quiero agradecerles hoy su implicación en este proyecto.

De una inversión total cercana a 9 millones de euros –de los que prácticamente la mitad han correspondido a la mejora del comercio tradicional y el resto a la implantación del supermercado– el Ayuntamiento ha aportado aproximadamente 1.232.000 euros; la Comunidad de Madrid, 733.000 euros; la Cámara de Comercio, 456.500 euros; y la empresa AhorraMás ha aportado el resto, que es la mayor parte de la inversión.

El aumento de la oferta del pequeño comercio en los mercados, junto a la implantación complementaria de medianas superficies, es una forma de revitalizar la estructura comercial de estos establecimientos.

Esta fórmula nos permite mantener el carácter tradicional de los mercados municipales a la vez que ofrece nuevos servicios. Así mejora el atractivo y la variedad de la oferta comercial, y esto, sin duda, redundará en una mayor afluencia de público.

En este sentido, estamos seguros de que la remodelación de este mercado municipal de Ibiza representa una gran oportunidad para todos los comerciantes.

Y desde el Ayuntamiento de Madrid vamos a seguir apoyando todas las iniciativas encaminadas a la promoción, transformación y modernización de los mercados, garantizando su pervivencia de forma absolutamente competitiva.

Nuestros mercados son parte de nuestro patrimonio cultural, una seña de identidad y una idea común a todo el mundo mediterráneo. Nos aportan una originalidad y una autenticidad que debemos salvaguardar, no sólo como parte de nuestra historia, sino como parte del futuro que entre todos construimos. 

Y, por encima de todo –en estos momentos de grave dificultad que atravesamos- son motores decisivos para el desarrollo económico y social que nos llevará a la recuperación económica.

Muchas gracias
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